Pismo

z dnia 2 marca 2010 .

Izba Skarbowa w Warszawie
IPPB5/423-857/09-2/AM

Zaliczenie do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkow spétki ponoszonych w zwigzku z jej
funkcjonowaniem i zewnetrzng promocja.

INTERPRETACJA INDYWIDUALNA

Na podstawie art. 14b § 1 i § 6 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa (tekst jedn.
Dz. U. z 2005 r. Nr 8, poz. 60 z pdzn. zm.) oraz § 7 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20
czerwca 2007 r. w sprawie upowaznienia do wydawania interpretacji przepisow prawa podatkowego
(Dz. U. Nr 112, poz. 770 z p6zn. zm.) Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie dziatajgc w imieniu
Ministra Finansow stwierdza, ze stanowisko Spétki, przedstawione we wniosku z dnia 29 grudnia
20009 r. (data wptywu 30 grudnia 2009 r.) o udzielenie pisemnej interpretacji przepiséw prawa
podatkowego, dotyczgcej podatku dochodowego od oséb prawnych w zakresie:

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na zakup upominkéw dla
kontrahentéw oznaczonych logo Spéiki - jest prawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw na zakup upominkdéw dla
kluczowych i strategicznych klientéw bez logo Spétki - jest nieprawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na drobny poczestunek
podawany podczas spotkan z kontrahentami w siedzibie Spotki - jest prawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw zwigzanych z odbywaniem
spotkan z kontrahentami poza siedzibg Spotki np. w restauracjach, kawiarniach - jest nieprawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na zorganizowanie
wielostronnych/ grupowych spotkan z kontrahentami tj. wynajecie sali, obstuga cateringowa - jest
prawidtowe,



mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw na zapewnienie dodatkowych
atrakcji podczas spotkan z kontrahentami (tj. oprawa muzyczna, konkursy, gry i zabawy
sprawnosciowe oraz umystowe) - jest nieprawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkdw na sfinansowanie zajec
sportowych i uczestnictwa w turniejach pracownikéw Spotki - jest prawidtowe.

UZASADNIENIE

W dniu 30 grudnia 2009 r. zostat ztozony ww. wniosek o udzielenie pisemnej interpretacji przepiséw
prawa podatkowego w indywidualnej sprawie dotyczacej podatku dochodowego od oséb prawnych
w zakresie mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na zakup upominkéw
dla kontrahentdw oznaczonych logo Spétki, zaliczenia do kosztdw uzyskania przychoddw wydatkow
na zakup upominkow dla kluczowych i strategicznych klientéw bez logo Spétki, mozliwosci zaliczenia
do kosztow uzyskania przychodéw wydatkdw na drobny poczestunek podawany podczas spotkan z
kontrahentami w siedzibie Spotki, mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw
zwigzanych z odbywaniem spotkan z kontrahentami poza siedzibg Spétki np. w restauracjach,
kawiarniach, mozliwosci zaliczenia do kosztow uzyskania przychodéw wydatkéw na zorganizowanie
wielostronnych/ grupowych spotkan z kontrahentami tj. wynajecie sali, obstuga cateringowa,
mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw na zapewnienie dodatkowych
atrakcji podczas spotkan z kontrahentami (tj. oprawa muzyczna, konkursy, gry i zabawy
sprawnosciowe oraz umystowe), mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw
na sfinansowanie zaje¢ sportowych i uczestnictwa w turniejach pracownikéw Spétki.

W przedmiotowym whniosku zostat przedstawiony nastepujacy stan faktyczny:

Whioskodawca jest przedsiebiorstwem dziatajgcym w sektorze telekomunikacyjnym.

Podstawowg dziatalnoscig Spotki jest dzierzawa nalezgcych do niej linii telekomunikacyjnych.

a. Upominki

W celu intensyfikacji promocji marki oraz reklamy Spétki, przedstawiciele Spotki (cztonkowie zarzadu
oraz - doradcy handlowi) wreczajg okazjonalnie swoim kontrahentom upominki reklamowe, co do



zasady zawierajgce logo Spétki, w szczegdlnosci gadzety reklamowe, np. portfele, etui na bilety,
akcesoria komputerowe (pen-drive, podktadki pod mysz, plecaki, etui na ptyty CD), kubki, dtugopisy
etc. Wreczane upominki reklamowe majg na celu promowanie marki/logo Wnioskodawcy oraz jego
obecnos¢ i ekspozycje w otoczeniu kontrahenta, gdyz s3 oznakowane logo. Warto$¢ wreczanych
gadzetdw jest uzalezniona od kategorii klienta oraz wartosci przychodéw wynikajacych ze
Swiadczenia ustug temu klientowi. W przypadku klientéw, ktérzy zaliczani sg do grupy kluczowych
oraz strategicznych z punktu widzenia dziatalnosci Spoétki, kwota upominkéw na danego kontrahenta
w skali roku moze wynie$¢ maksymalnie 800 zt. Kwota ta obejmuje zatem nie cene jednostkowa
danego upominku przekazanego danej osobie, lecz ogét upominkdéw przekazanych w jednym roku na
rzecz danego klienta.

W przypadku kluczowych i strategicznych klientéw, z ktérymi Spétka wspétpracuje od wielu lat,
Spétka przekazuje takze upominki reklamowe bez logo Spétki, ktére z racji indywidualnych
zainteresowan ich odbiorcy mogg by¢ dla niego szczegdlnie interesujgce np. bilety na koncert, do
teatru, imprezy sportowe, itp. Tego rodzaju wydania majg, co do zasady, miejsce w sytuacjach Scisle
zwigzanych z realizowanymi zadaniami biznesowymi, np. podpisanie umowy, ustalenie warunkow
wspotpracy, itp.

b. Spotkania z kontrahentami

W celu zachowania konkurencyjnej pozycji na rynku, udziatu w nim, statym zwiekszaniu liczby
klientéow, a w konsekwencji zwiekszeniu wysokosci realizowanych przychoddéw, przedstawiciele
Spotki organizujg indywidualne spotkania z kontrahentami biznesowymi Spotki. Podczas tych
indywidualnych, biznesowych spotkan negocjowane i ustalane sg warunki wzajemnej wspotpracy z
obecnymi i potencjalnymi kontrahentami Spotki. W przypadku spotkan z przedstawicielami
dostawcéw ustug badz towardw dla Spoétki, majg one na celu ustalenie jak najkorzystniejszych
warunkéw wspotpracy, natomiast w przypadku spotkan z odbiorcami ustug Swiadczonych przez
Spétke, spotkania majg na celu poszerzanie kregu klientéw oraz umocnienie i kontynuowanie
wspotpracy z obecnymi klientami. Organizowane przez Spétke indywidualne spotkania biznesowe
przeprowadzane sg w siedzibie Spotki, bgdz w przypadku braku takiej mozliwosci, w miejscach poza
siedzibg Spodtki, w tym takze w restauracjach badz kawiarniach.

W przypadku spotkan w siedzibie Spotki, w trakcie spotkania serwowany jest okazjonalny, drobny
poczestunek, tj. kawa, herbata, woda, soki, drobne przekaski, itp. W sytuacji natomiast, gdy
spotkanie odbywa sie w restauracji badz kawiarni, a Spétka jest strong inicjujaca takie spotkanie,
zgodnie z przyjetymi obyczajami, reguluje naleznos¢ za konsumpcje zaréwno za swojego
przedstawiciela uczestniczgcego w spotkaniu jak i zaproszonego kontrahenta biznesowego.

Poza indywidualnymi spotkaniami z kontrahentami, okresowo, Spotka organizuje takze wspdlne
spotkania swoich pracownikéw z wieloma kontrahentami jednoczesnie. Podczas takich spotkan
prezentowane sg osiggniecia Spétki oraz plany rozwoju na przysztosé. Dodatkowo, przeprowadzane
sg rozmowy dotyczgce wzajemnych stosunkdw handlowych. Spotkanie w wiekszym gronie pozwala



na wzajemne dostosowanie oferty Wnioskodawcy i kontrahentéw. Jednoczesne spotkanie
przedstawicieli wielu departamentéw Spétki wraz z kontrahentami stwarza niepowtarzalng
mozliwos¢ wzajemnych rozmoéw i dokonywania ustalen, majgcych istotny wptyw na decyzje
dotyczace catoksztattu dziatalnosci Spotki. Z racji liczby oséb zapraszanych na takie spotkania
odbywajg sie one przewaznie poza siedzibg Spotki. W celu zgromadzenia tak duzej liczby uczestnikéw
Spétka wynajmuje sale wraz z obstugg cateringowg a w celu umilenia klimatu spotkania
gwarantowana jest oprawa muzyczna. Elementami spotkan sg tez konkursy, gry i zabawy
sprawnosciowe i umystowe.

c. Integracja pracownikéw

W celu poprawy atmosfery pracy oraz zwiekszenia integracji pracownikéw, Spétka wprowadzita
program majacy na celu wsparcie ww. kwestii. Wprowadzony przez Spotke program oparty jest na
mozliwosci korzystania przez pracownikdow Spotki z zajec sportowych. W tym celu, Spotka zakupuje
okreslong liczbe karnetéw, na podstawie ktérych, pracownicy moga korzystac z zaje¢ sportowych w
okreslonych miejscach (np. sitownia, basen, zajecia gimnastyczne). Karnety te sg dostepne u osoby
wyznaczonej przez rade pracownikow Spotki i kazdy pracownik, chcac skorzystaé z zajeé pobiera
karnet przed zajeciami i zwraca go po skorzystaniu z nich. Ogdlna dostepnos¢ karnetéw powoduje, ze
pracownicy mogg korzystac z wybranych zajeé, bez koniecznosci uprzedniego deklarowania checi
uczestnictwa w programie sportowym i w wielu przypadkach pracownicy wspdlnie wybierajg sie na
niektére zajecia, co moze wptywac na poprawe integracji w firmie.

Dodatkowo w celach integracyjnych, Spoétka stwarza swoim pracownikom mozliwosé uczestnictwa w
rozgrywkach sportowych w wybranej dyscyplinie. W przypadku zebrania sie grupy pracownikéw
chetnych do stworzenia druzyny sportowej, ktéra gotowa jest do uczestnictwa w rozgrywkach,
Whnioskodawca pokrywa koszty uczestnictwa takiej druzyny w turnieju rozgrywek ligowych. Druzyny
posiadajg koszulki z logo Wnioskodawcy.

W zwigzku z powyzszym zadano nastepujgce pytanie:

Czy przedstawione przez Spétke wstanie faktycznym wydatki stanowig, zgodnie z art. 15 ust. 1 ustawy
o P.D.O.P., koszty uzyskania przychoddw...

Zdaniem Wnioskodawcy,



1. Upominki

W ocenie Spotki wydatki na upominki reklamowe, przekazywane kontrahentom Spétki, opisane w
stanie faktycznym, stanowig koszty uzyskania przychoddéw Spétki w rozumieniu art. 15 ust. 1 ustawy
o podatku dochodowym od oséb prawnych (dalej: "U.P.D.0O.P."), jako wydatki reklamowe.

Zgodnie z powotanym przepisem, wydatek moze zosta¢ zaliczony do kosztéw uzyskania przychodéw
o ile zostat poniesiony w celu:

osiggniecia przychodow lub

zachowania przychodéw lub

zabezpieczenia zrdédta przychodow,

Jednoczesnie, wydatek taki nie moze by¢ wymieniony w katalogu art. 16 ust. 1 U.P.D.O.P.,
wyltgczajgcym z kosztédw uzyskania przychodéw scisle okreslone kategorie wydatkéw.

Zdaniem Spétki, przekazywane kontrahentom upominki reklamowe (zaréwno te z logo Spétki, jak i
bez logo) przy okazji codziennych spotkan biznesowych, okresowych konferencji bgdz wydarzen
istotnych z punktu widzenia dziatalnosci Spétki, np. podpisanie umowy lub ustalenie warunkéw
wspotpracy, stanowig forme reklamy Spotki, jako profesjonalnego podmiotu zwracajgcego uwage na
potrzeby swoich kontrahentéw a ponadto pozwala znaczgco zwiekszy¢ rozpoznawalnosci marki/logo
Spétki. Zwazywszy na charakter przekazywanych upominkéw, Spétka realizuje poprzez ich wydania
wspalny cel, tzn. reklame i podkreslenie profesjonalnego podejscia do kontaktow z kontrahentami.

Spétka podkresla, ze ze wzgledu na rodzaj wykonywanej przez nig dziatalnosci, nie ma mozliwosci
prowadzenia bezposredniej reklamy swoich produktéw poprzez np. prébki, testery, tak jak ma to



miejsce w innych przedsiebiorstwach. W konsekwencji, jednym z mozliwych sposobéw na promocje
wtasnej marki wsrdd potencjalnych klientow jest rozpowszechnianie logo/marki Spétki réznymi
kanatami dystrybucji marketingowe] (w tym takze poprzez wydawanie upominkéw reklamowych)
oraz podejmowanie innych dziatarh ukierunkowanych na stworzenie Spétce sprzyjajacych warunkéw
biznesowych. | nie ma przy tym znaczenia, w opinii Wnioskodawcy, czy upominki reklamowe s3 czy
tez nie sg opatrzone logo Spotki. Cel tych dziatan jest bowiem zawsze taki sam, tj. reklama oraz
promocja Spotki, budowanie jej pozytywnego wizerunku oraz $wiadomosci jej marki/logo. Dziatania
polegajgce na wydawaniu upominkéw reklamowych majg zatem na celu realizacje marketingowe;j
strategii Spotki, prowadzacej do zbudowania silnej marki. Wnioskodawca wskazuje, iz dobrze
rozpoznawalna przez klientéw marka jest bowiem mocnym argumentem pozaekonomicznym
podnoszacym wartosé oferty handlowej Spétki. Dla Spétki ma to istotne znaczenie zaréwno w
zwigzku z obecnie $wiadczonymi przez nig ustugami (tzn. dzierzawa linii telekomunikacyjnych) jak
rowniez w przypadku potencjalnego rozwoju dziatalnosci o inne ustugi (zaréwno w branzy
telekomunikacyjnej jak i w przypadku dywersyfikacji sSwiadczonych ustug). Dzieki utrwalonej
rozpoznawalnosci marki, wejscie na rynek z nowymi ustugami bedzie z pewnoscig tatwiejsze, gdyz
klient, ktéremu Spétka bedzie chciata zaproponowac nowg ustuge, moze by¢ juz Swiadomy o jej
obecnosci na rynku. Dla przedstawicieli handlowych stanowi to natomiast istotny punkt wyjsciowy w
realizowanym procesie sprzedazy.

Spétka zaznacza, ze rozdawanie upominkéw reklamowych (zwtaszcza tych z logo) powoduje, ze s3
one obecne w otoczeniu kontrahentéw, a tym samym, mogg zosta¢ zauwazone zaréwno przez
pracownikéw kontrahenta jak i osoby trzecie znajdujace sie w miejscu, gdzie dany gadzet bedzie
wykorzystywany. W konsekwencji tych dziatan reklamowych zwiekszana jest popularnosé marki/logo
Whnioskodawcy.

Whioskodawca podkresla, iz wzmocnieniem pozytywnego efektu reklamy jest wtasciwy dobér
przekazywanych upominkéw reklamowych do zainteresowan oséb obdarowywanych. Jest to
prowadzone jedynie w przypadku oséb, na temat ktorych Spétka posiada wystarczajgcg wiedze, aby
takiego doboru dokonac. W takich przypadkach, oprécz upominkdw reklamowych z logo Spétki
wydawane sg upominki reklamowe niezawierajgce znaku firmowego Spotki. Ich przekazanie ma na
celu przedstawienie kontrahentowi, ze osoby z ktérymi wspodtpracuje po stronie Spoétki pamietajg o
jego zainteresowaniach, a to powoduje bezposrednio powigzanie marki Wnioskodawcy z
profesjonalizmem. Jak wskazuje Wnioskodawca, pod$swiadomie tworzy to pozytywny i przede
wszystkim profesjonalny obraz Spétki jako solidnego partnera biznesowego.

Zdaniem Spétki wreczanie przez nig upominkéw reklamowych (zaréwno tych z logo jak i bez niego)
jest forma reklamy instytucjonalnej, majacej na celu promocje marki. Marka przedsiebiorcy to
bowiem nie tylko logo, ale takze sposdb traktowania i obchodzenia sie z danym klientem (tj. wartos¢



dodana przedsiebiorstwa). Spotka wskazuje, ze wreczajgc upominki reklamowe traktuje wszystkich
klientéw w podobny sposéb, tzn. stara sie przekazywaé upominki reklamowe, ktére ze wzgledu na
zainteresowania obdarowanego wytworzg u niego profesjonalny obraz marki Wnioskodawcy.

Whnioskodawca wskazuje, iz na istotno$é oraz powigzanie z przychodami wspomnianych powyzej
metod reklamy instytucjonalnej, tj. reklamy marki firmy, zwrécit uwage m.in. Wojewddzki Sad
Administracyjny (dalej: "WSA") w Warszawie, ktéry w wyroku z dnia 28 maja 2007 r., sygn. Ill SA/Wa
2644/06 podkreslit, ze (...) za reklame mozna uzna¢ takie dziatania, ktére promujg marke okreslonej
firmy, zwiekszajgc jej rozpoznawalnos¢ na rynku, co w efekcie wptywa na zwiekszenie
zainteresowania sprzedawanymi przez nig towarami lub swiadczonymi ustugami. (...) Reklama taka,
nazwana reklamg instytucjonalng ma za zadanie prezentowanie konkretnego przedsiebiorstwa
poprzez lansowanie jego znaku firmowego czy tez nazwy. Jej zadaniem jest stworzenie sprzyjajacego
dla firmy klimatu, pozytywne nastawienie potencjalnych klientéw, umocnienie stopnia
rozpoznawalnosci i znajomosci firmy oraz w konsekwencji zwiekszenie popytu na jej towary lub
ustugi."

Zdaniem Spotki, stworzenie sprzyjajacego klimatu oraz pozytywne nastawienie, na ktére wskazuje
Sad w powyzszym wyroku nie moze zostac zrealizowane przez samg prezentacje logo, lecz jedynie w
potaczeniu z dziataniami wskazujgcymi na profesjonalizm reklamowanego podmiotu.

Zdaniem Spétki, co do wreczanych upominkéw reklamowych z logo Wnioskodawcy (w szczegdlnosci
drobnych gadzetéw reklamowych), mozliwos¢ uznania ich za koszt uzyskania przychoddw istnieje
ugruntowana linia orzecznicza w tym zakresie. Potwierdzajg to liczne przyktady wyrokéw sgdéw
administracyjnych, jak réwniez pism organdéw podatkowych, np. w interpretacji indywidualnej
wydanej przez Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu z dnia 19 stycznia 2009 r., sygn. ILPB3/423-
705/08-2/MC, stwierdzono" (...) dziatania Spétki polegajgce zaréwno na przekazywaniu przedmiotéw
firmowych w postaci pendrive, plecakéw, wiertarek, dtugopiséw, polaréw, tshirtéw, koszulek,
kubkéw, stodyczy, flag, parasoli, baneréw, portfeli, kalendarzy, itp., opatrzonych logo Spétki lub
marka wyrobu sprzedawanego przez Spotke czy tez markg wyrobu wraz z elementami
wartosciujgcymi, przeznaczonych do nieodptatnego rozprowadzenia na spotkaniach handlowych i
targach wsrod kontrahentéw, jak i zamieszczaniu reklam w prasie, zawierajgcych logo nazwe Spoéfki
lub marke wyrobu sprzedawanego przez Spoétke, spetniajg funkcje reklamowa, gdyz zmierzaja do
zwiekszenia rozpoznawalnosci firmy na rynku, poznania cech jakosciowych oferowanych wyrobéw,
ich zalet technicznych, co w efekcie wptywa na zwiekszenie zainteresowania oferowanymi towarami,
a takze zacheca do wspétpracy i tym samym moze wptywaé na zwiekszenie przychodéw."



Whioskodawca podkresla, iz upominki reklamowe, na ktdrych nie jest umieszczone logo Spétki,
stanowig nieodtgczny element dziatan reklamowych Wnioskodawcy ukierunkowanych w istocie na
reklame i promocje Spotki, budowanie jej pozytywnego wizerunku oraz $wiadomosci marki
Whioskodawcy. Majac zatem na uwadze fakt, ze:

upominki reklamowe bez znaku firmowego Spétki sg wydawane w tym samych sytuacjach co
upominki reklamowe z logo, oraz

ich wydanie ma za zadanie realizacje tozsamego celu co wydania upominkéw reklamowych z logo
Whnioskodawcy,

w opinii Wnioskodawcy nie ma uzasadnienia, aby traktowad te dwie kategorie upominkdéw inaczej dla
celéw podatkowych.

Whioskodawca podkresla, iz wydatki na upominki reklamowe (zaréwno te z logo jak i te bez logo) nie
przedstawiajg wysokiej wartosci i nie wskazujg na wytwornosc oraz okazatosé, co zgodnie ze
stownikowg definicjg reprezentacji oraz utrwalonym stanowiskiem organdéw podatkowych mogtyby
wskazywad, ze sg przedmiotami o reprezentacyjnym charakterze. W ocenie Spotki wreczanie
upominkdéw reklamowych jest uznawane jako powszechnie przyjety zwyczaj i nie Swiadczy o
jakiejkolwiek wystawnosci czy okazatosci.

Zdaniem Spotki reprezentacyjny charakter miatyby wydatki takie jak laptop, alkohol, wycieczka,
krysztat lub drogocenny przedmiot o wartosci artystycznej, a nie drobne przedmioty - w wiekszosci
biurowego lub stuzbowego przeznaczenia.

W zwigzku z powyzszym zdaniem Spoétki, wydatki na upominki reklamowe (zaréwno te z logo jak i bez
logo), jako koszty reklamy, stanowig koszt uzyskania przychoddw Spotki.

2. Spotkania z kontrahentami



W ocenie Spotki wydatki ponoszone przez nig na spotkania z kontrahentami majace na celu
negocjacje, prowadzenie rozméw handlowych a takze przedstawienie oferty Spétki, stanowig koszty
uzyskania przychodéw Spoétki w rozumieniu art. 15 ust. 1 U.P.D.O.P.

Zgodnie z powotanym przepisem, wydatek moze zosta¢ zaliczony do kosztéw uzyskania przychodéw
o ile zostat poniesiony w celu:

osiggniecia przychodow lub

zachowania przychodéw lub

zabezpieczenia Zrédta przychodow.

Jednoczesnie, wydatek taki nie moze by¢ wymieniony w katalogu art. 16 ust. 1 U.P.D.O.P.
wytaczajgcym z kosztdw uzyskania przychododw scisle okreslone kategorie wydatkéw.

W celu prowadzenia szeroko rozumianych rozméw handlowych z kontrahentami, utrzymania z nimi
kontaktow biznesowych a takze przedstawienia oferty handlowej, Spétka organizuje spotkania z
przedstawicielami firm, z ktérymi wspotpracuje. Spotkania te realizowane sg w formie indywidualnej,
co ma miejsce zaréwno w siedzibie Spotki jak i w miejscach ogdlnie dostepnych (np. restauracja,
kawiarnia) bgdZ w formie grupowej, co ma miejsce podczas organizowanych konferencji i spotkan z
wieloma kontrahentami jednoczesnie.

Cel ww. spotkan jest jednak zawsze tozsamy. Jest w nim w istocie realizacja podstawowych zatozen
Spotki, tzn. prowadzenie dziatalnosci gospodarczej najefektywniej i na jak najwyzszym poziomie w
celu maksymalizacji zysku. Spotkania realizujg takze funkcje reklamy, bowiem podczas spotkan, w
ktérych uczestniczg potencjalni klienci, przedstawiciele Spétki prezentujg jej oferte handlowa.
Whioskodawca wskazuje, iz realizacja tych zatozen nie bytaby mozliwa bez przeprowadzania spotkan
z kontrahentami, ktére stanowig podstawe wzajemnych ustalen w stosunkach gospodarczych.



Wspdlny cel spotkan, realizowany jest jednak réznymi sposobami w zaleznosci od tego, jakie
dziatania, tj. jaka konkretna forma spotkania, indywidualnego czy tez grupowego, w ocenie Spétki
bedzie najefektywniejsza i najbardziej optymalna dla Spétki w danej, konkretnej sytuacji/relacji
biznesowej. Wnioskodawca podkresla, iz nie ma jednego/uniwersalnego schematu
dziatania/podejscia do kontrahenta, prezentowanego przez Spotke.

W sytuacjach, w ktérych konieczne jest uwypuklenie relacji indywidualnej/budowa wzajemnego
zaufania w ramach prowadzonych rozmdéw biznesowych, przedstawiciele Spétki spotykajg sie w
ramach indywidualnych spotkan z kontrahentami, w siedzibie Spoétki lub gdy ze wzgleddéw
organizacyjnych nie jest to mozliwe, w lokalach ogélnodostepnych (np. restauracja lub kawiarnia). W
sytuacji, w ktérej spotkanie z kontrahentem Spoétki odbywa sie w siedzibie Spotki, podawany jest
drobny poczestunek, zgodny z kanonami dobrych obyczajéw.

Whioskodawca wskazuje, ze poczestunek ten nie ma charakteru wskazujacego na reprezentacje. Jak
bowiem podkresla sie w orzecznictwie/doktrynie prawa podatkowego, reprezentacyjny charakter
tworzy wytwornos¢, okazatos¢, wysoki standard i wystawnosc. Poczestunek podawany przez Spotke
sktada sie natomiast z produktéw powszechnie dostepnych, ktére mozna kupi¢ nawet w osiedlowym
sklepie spozywczym. Proponowanie takiego poczestunku stanowi niewatpliwe takze przejaw dobrego
wychowania, lecz z pewnoscig nie cechuje go wytwornos¢. Serwowane przekaski oczywiscie umilaja
spotkanie, jednakze nie pozostang w pamieci osdb, ktére z niego skorzystajg jako cos wyjatkowego, z
czym nie spotykajg sie na co dzien.

Na potwierdzenie swojego stanowiska Spétka odwotata sie do tresci interpretacji Dyrektora Izby
Skarbowej w Poznaniu z dnia 29 stycznia 2008 r., sygn. ILPB3/423-196/07-2/EK w ktdrej stwierdzono,
ze " (...) w przypadku zakupu produktéw spozywczych typu kawa, herbata, paluszki, ciastka i innych
podobnych artykutéw spozywczych, stanowigcych poczestunek kontrahentéw i nalezgcych do
powszechnie obowigzujacych kanondw kultury mogg one zostac uznane za koszty uzyskania
przychoddéw pod warunkiem, ze przedmiotowe wydatki nie bedg posiadaty charakteru okazatosci."

Ponadto w przypadku rozmdw negocjacyjnych, przedstawiciele Spotki wykorzystujg réznego rodzaju
techniki negocjacyjne, takze takie, ktére pozwalajg roztadowac napieta, badz nieuktadajgca sie po ich
mysli atmosfere. Technika ta moze by¢ realizowana m.in. poprzez zaproponowanie przerwy
kawowej. Dziatanie takie ma na celu podswiadome odprezenie kontrahenta, ktory po zakoriczonej
przerwie i powrocie do rozmow rozpoczyna je od punktu wyjscia okreslonego etapu negocjacji, co
moze by¢ bardzo korzystne dla Spotki, w szczegdlnosci w sytuacji, gdy rozmowy nie uktadajg sie po jej
mysli. Dzieki tej oraz innym technikom negocjacyjnym, jak wskazuje Wnioskodawca,
przedstawicielom Spoétki udato sie niejednokrotnie wynegocjowac korzystniejsze warunki kontraktow.
W opisanym powyzej przyktadzie, poczestunek stanowi wiec narzedzie negocjacyjne wykorzystywane
w ustalaniu warunkéw kontraktéw, a co za tym idzie wysokosci przychodow.



W sytuacjach, gdy zorganizowanie spotkania z kontrahentem nie jest mozliwe w siedzibie Spétki,
dochodzi do niego w miejscu dogodnym dla przedstawiciela Spétki badz dogodnym dla kontrahenta,
np. restauracja, kawiarnia. Sytuacje takie moga mie¢ miejsce w przypadkach, gdy przedstawiciel
Spotki badz osoba, z ktdrg ma odby¢ sie spotkanie, m.in. ze wzgledu na napiety plan dnia lub
utrudniong mobilnos¢, nie ma mozliwosci przemiescic sie do siedziby Spétki. W takich sytuacjach - o
ile strong inicjujgcg spotkanie jest Spotka - reguluje ona naleznosc¢ za obie strony. Spétka zwraca
uwage, ze tego typu spotkania majg miejsce jedynie w sytuacjach, w ktérych spotkanie w siedzibie
Spotki nie mogtoby dojs¢ do skutku ze wzgleddw organizacyjnych, a jednoczesnie ze wzgledu na
terminy realizowanych kontraktéw, szybkosé spotkania jest istotna. Spotkania te majg zatem na celu
- podobnie jak spotkania organizowane w siedzibie Spétki - przede wszystkim prowadzenie rozméw
handlowych, m.in. ustalanie warunkdéw kontraktéw, a miejsce ich spotkania wynika z czynnikow
niezaleznych od Spoétki.

Spétka zaznacza, ze ponoszone przez nig wydatki zwigzane ze spotkaniami biznesowymi poza siedzibg
Spotki nie majg charakteru reprezentacyjnego. Spotkania te nie odbywajg sie w miejscach
uznawanych powszechnie za wytworne, drogie, posiadajgce renome znanych restauratorow.
Gtéwnym kryterium wyboru lokalu jest jego lokalizacja wraz z mozliwoscig swobodnego prowadzenia
rozmowy biznesowej, pozwalajgca na przynajmniej umiarkowang dyskrecje. Spétka wskazuje, iz
zamodwienia uczestnikow spotkania réwniez nie wskazujg na wyjatkowy charakter, lecz sg to
standardowe pozycje z oferty danego lokalu, zalezne w duzej mierze od pory dnia w ktérej odbywa
sie spotkanie (np. kawa, herbata, ciastko, zestaw obiadowy lub inna standardowa pozycja z karty).

Brak wyjatkowego charakteru zaréwno miejsc, w ktérych odbywajg sie tego rodzaju spotkania jak i
zamoéwien, przy jednoczesnym powigzaniu realizowanych spotkan z ustaleniami handlowymi
powoduje, ze zdaniem Spoétki wydatki takie mogg stanowic koszt uzyskania przychodu. na poparcie
swojego stanowiska odniosta sie do tresci interpretacji Naczelnika Izby Skarbowej w Poznaniu z dnia
2 wrze$nia 2009 r. (sygn. LPB3/423-433/09-2/KS) oraz Dyrektora Izby Skarbowej w Warszawie w
interpretacji z dnia 28 wrzes$nia 2009 r. (sygn. IPP5/423-444/09-2/1C).

Spoétka podkresla, ze prowadzona przez nig dziatalno$¢ gospodarcza wymaga niejednokrotnie
wspotdziatania ze sobg wielu departamentdw oraz dostawcéw zewnetrznych. Majac na uwadze
powyzsze, Spotka organizuje wielostronne/grupowe spotkania, w ramach ktorych uczestniczg
cztonkowie réznych dziatéw Spoétki oraz przedstawiciele kontrahentow Spotki. Dzieki tego rodzaju
spotkaniom dochodzi do podtrzymania kontaktéw z kontrahentami, ma miejsce takze przedstawienie
oferty Spotki oraz dziatania negocjacyjne. Tym samym, Spétka dazy do zapewnienia wymiany
informacji pomiedzy poszczegdlnymi stronami zaangazowanymi w proces tworzenia ostatecznego
produktu. Podczas tych spotkan przedstawiciele dostawcéw oraz odbioréow ustug Swiadczonych przez
Spétke mogg bowiem wspdlnie dyskutowaé nad doskonaleniem wzajemnych swiadczen oraz



oczekiwaniami odnosnie wykonywanych wspdlnie zadann. Dochodzi takze do wymiany spostrzezen na
temat realizowanych prac oraz wspieranie sie wiedzg merytoryczng, w szczegélnosci na temat
nowosci technicznych, co ma szczegdlne znaczenie w branzy telekomunikacyjnej, w ktérej dziata
Spodtka. Wymiana informacji pomiedzy uczestnikami spotkania prowadzi finalnie do udoskonalania
ustug Swiadczonych przez Spoétke.

Dodatkowo, w trakcie przedmiotowych spotkan mogg by¢ organizowane konkursy dla kontrahentow.
Spotkanie z kontrahentami ma bowiem takze na celu zaciesnienie stosunkéw pomiedzy
pracownikami Spoéfki i jej kontrahentami, a takze budowanie nowych relacji biznesowych.

Spodtka wskazuje na charakter promocyjny realizowanych spotkan. W wielu przypadkach, podczas
spotkan przedstawiana jest bowiem oferta ustug swiadczonych przez Spétke a jednoczesna obecnos¢
wielu pracownikdéw Spotki pozwala na szybsze i bardziej efektywne ustalanie poszczegdlnych
warunkéw wspotpracy.

Zdaniem Spoétki forma przedmiotowych spotkan ma przede wszystkim charakter biznesowy (realizacja
celdw biznesowych/handlowych) oraz reklamowy, gdyz pozwala zapoznad sie z ofertg Spétki, jej
produktami, sposobem dziatania potencjalnym klientom, co moze przekonac ich do rozpoczecia
wspotpracy handlowej, a co za tym idzie wygenerowaniem przychoddw dla Spotki. Wydatki na
organizacje tych spotkan, zdaniem Wnioskodawcy, powinny by¢ zaliczone do kosztow uzyskania
przychodéw, gdyz sg zwigzane z zasadniczymi, operacyjnymi i biznesowymi dziataniami Spotki,
ukierunkowanymi na wygenerowanie dodatkowych przychodéw. Spétka wskazuje réwniez na cel
reklamowy spotkan. Na potwierdzenie spétka odnosi sie do wyroku z dnia 10 listopada 1999 r., sygn.
I SA/Lu 1030/98, w ktérym Naczelny Sad Administracyjny zdefiniowat reklame jako " (...) wszelkie
dziatania podmiotu gospodarczego majace ksztattowac popyt poprzez poszerzenie wiedzy przysztych
klientdw o towarach, w celu zachecenia ich do nabywania towaréw wtasnie od tego, a nie innego
podmiotu gospodarczego."

Podsumowujac, w opinii Spétki, wydatki zwigzane z organizacjg spotkan z kontrahentami, w tym:
spotkan indywidualnych i spotkan grupowych powinny by¢ zaliczane do kosztédw uzyskania
przychoddéw. Spotkania te tez majg charakter biznesowy oraz reklamowy i jak twierdzi
Whioskodawca nie mozna w ich przypadku méwié o cechach reprezentacji.

W zwigzku z powyzszym, Spoétka wnosi jak na wstepie.

3. Integracja pracownikow



W ocenie Spotki wydatki ponoszone przez nig na uczestnictwo w zawodach sportowych oraz karnety
sportowe dla pracownikéw Spétki stanowig koszty uzyskania przychodéw Spétki w rozumieniu art. 15
ust. 1 U.P.D.O.P.

Zgodnie z powotanym przepisem, wydatek moze zostac zaliczony do kosztéw uzyskania przychodéw
o ile zostat poniesiony w celu:

osiggniecia przychodow lub

zachowania przychodéw lub

zabezpieczenia Zrédta przychodow.

Jednoczesnie, wydatek taki nie moze by¢ wymieniony w katalogu zawartym w art. 16 ust. 1
U.P.D.O.P. wytgczajgcym z kosztéw uzyskania przychoddéw scisle okreslone kategorie wydatkow.

Zdaniem Spoftki, dla mozliwosci zaliczenia poniesionych wydatkéw na uczestnictwo w zawodach
sportowych i karnety sportowe dla pracownikéw Spoétki, decydujace znaczenie ma ich zwigzek z
osigganym przychodem oraz brak ich wyszczegélnienia w katalogu wydatkéw zawartym w art. 16 ust.
1 U.P.D.O.P. jako kosztédw niestanowigcych kosztow uzyskania przychoddw.

W tym kontekscie Spétka podkresdla, ze gtdwnym celem ponoszenia ww. wydatkow jest niewatpliwie
integracja pracownikow Spotki oraz poprawa atmosfery pracy. Spotka zapewniajgc mozliwos¢
uczestniczenia swoim pracownikom w zawodach sportowych mobilizuje ich do tworzenia zespotéw
sportowych i wspdlnych treningéw. Takie dziatalnie pomaga w integracji, gdyz pracownicy réznych
dziatéw i szczebli tworzg druzyne juz nie na poziomie zawodowym, lecz takze prywatnym
(sportowym). Dzieki takiemu rozwigzaniu dochodzi do integracji nie tylko poziomej (pomiedzy
pracownikami na tym samym poziomie), ale takze integracji pionowej (tzn. z przetozonymi). Dzieki
takim dziataniom integracyjnym przetamywany jest takze dystans i bariery miedzy pracownikami, co



podczas normalnego dnia pracy niejednokrotnie jest ciezkie do osiggniecia. Osoby, na co dzien
bezposrednio ze sobg wspdtpracujace, a takze te, ktdrych obowigzki zawodowe zbiegajg sie tylko
sporadycznie, majg mozliwos¢ poznania sie blizej - nie tylko od strony zawodowej, ale takze
prywatnej, spedzajg wspdlnie czas wolny, poprawiajg wzajemne relacje. Poznanie blizej
wspotpracownikdw wptywa niewatpliwie na poprawe komunikacji podczas pracy, co moze okazaé sie
szczegolnie przydatne, np. w sytuacjach wymagajgcych wykonywania zadan pod presjg czasu.

Spotka podkresla, ze bazujgc na doswiadczeniu, moze potwierdzié, ze po wprowadzeniu polityki
korzystania z zajec sportowych przez pracownikéw, widoczna jest wyrazna poprawa nastrojow w
pracy, umiejetnosci pracy w zespole oraz zaciesnienie wiezéw miedzy wspétpracownikami oraz
poszczegdlnymi zespotami.

Spotka wskazuje, ze wydatki na realizacje polityki korzystania z zaje¢ sportowych, podobnie jak
wynagrodzenie zasadnicze pracownikdw, wynagrodzenie za godziny nadliczbowe, nagrody i premie
oraz inne $wiadczenia dodatkowe (typu doptaty do rekreacji), stanowig istotny element polityki
kadrowej Spétki, ktéra prowadzona we wtasciwy sposdb przektada sie na zwiekszenie przychodéw.
Whioskodawca informuje, iz podobne stanowisko, potwierdzajgce pozytywny wptyw dziatan
integracyjnych (jako elementu motywacyjnego) na przychody przedsiebiorstwa ( (tj. zwigzek takiego
wydatku z przychodami przedsiebiorstwa), a takze traktowanie takich wydatkéw jako kosztéw
pracowniczych, zajgt Wojewddzki Sgd Administracyjny w wyroku z dnia 13 lutego 2007 r. (sygn. akt IlI
SA/Wa 4283/2006). Wnioskodawca wskazuje, iz z takim podej$ciem zgadzajg sie takze organy
podatkowe. Przyktadowo Naczelnik Urzedu Skarbowego w Brzegu w pisSmie z dnia 28 maja 2007 r.
(znak PD-423/3/07/BK) wyraznie podkreslit, iz: " (...) wydatki poniesione przez Spétke na organizacje
imprez integracyjnych dla pracownikéw jako poniesione w celu uzyskania przychodéw, stanowig
koszty uzyskania przychodow (...)".

Podobne stanowisko zostato zaprezentowane w licznych pismach organédw podatkowych, m.in. w:

pismie Pierwszego Mazowieckiego Urzedu Skarbowego w Warszawie z dnia 17 kwietnia 2007 r.
(znak. 1471/DPR1/423/9/07/MK)

pismie Drugiego Mazowieckiego Urzedu Skarbowego w Warszawie z dnia 14 lutego 2007 r. (znak
1472/ROP1/423-38/07/AP).



Dodatkowo Spétka powotuje sie na pismo Ministerstwa Finansow z dnia 30 grudnia 2005 r. (znak
PB3/GN-8213-298/05/1680), w ktérym przedstawiono stanowisko Ministerstwa oraz wytyczne dla
podatnikéw, jak powinni traktowac dla celéw P.D.O.P. wydatki poniesione na organizacje imprez
integracyjnych, m.in. o charakterze sportowym dla pracownikéw. W przedmiotowym pismie
stwierdzono, iz sg to koszty pracownicze, obejmujgce takze wydatki ponoszone na rzecz
pracownikéw w postaci organizacji dla nich imprez okoliczno$ciowych i integracyjnych. W istocie
organ uznaft, ze wydatki te zwigzane s3 z prowadzong przez podatnika dziatalnoscig oraz majg na celu
poprawe atmosfery w pracy i zintegrowanie pracownikéw z pracodawcy (podatnikiem), a przez to
zwiekszenie efektywnosci pracy. W ocenie Spoétki stanowisko to pozwala uznaé poniesienie tego typu
wydatkdéw (tj. wydatkéw integracyjnych o charakterze sportowym) jako dziatanie mogace mieé
wplyw na zwiekszenie przychoddw Spétki i w konsekwencji wydatki te powinny stanowic¢ koszt
uzyskania przychodoéw.

Whioskodawca zauwaza, ze wydatki na organizacje imprez sportowych dla pracownikéw nie zostaty
specyficznie wytgczone z kosztédw uzyskania przychodow, tj. nie zostaty wymienione w katalogu
wydatkdw objetych trescig art. 16 ust. 1 U.P.D.O.P.

Majac na uwadze powyzsze oraz fakt, iz:

wydatki na wskazane powyzej aktywnosci sportowe pracownikdw Spoétki stanowig wydatki na cele
integracyjne,

istnieje ugruntowana i jednolita linia orzecznicza, zgodnie z ktdrg wydatki na cele integracyjne sg
wydatkami ponoszonymi w celu uzyskania przychodéw,

przedmiotowe wydatki nie zostaty wymienione art. 16 ust. 1 U.P.D.O.P. jako koszty niestanowigce
kosztow uzyskania przychoddw, Wnioskodawca stwierdza, iz opisane przez niego wydatki mogg byc¢
zaliczone do kosztow uzyskania przychodow.



W swietle obowigzujacego stanu prawnego stanowisko Wnioskodawcy w sprawie oceny prawnej
przedstawionego stanu faktycznego uznaje sie w zakresie:

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw na zakup upominkéw dla
kontrahentédw oznaczonych logo Spétki za prawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na zakup upominkéw dla
kluczowych i strategicznych klientéw bez logo Spétki za nieprawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkdéw na drobny poczestunek
podawany podczas spotkan z kontrahentami w siedzibie Spotki za prawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw zwigzanych z odbywaniem
spotkan z kontrahentami poza siedzibg Spétki np. w restauracjach, kawiarniach za nieprawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na zorganizowanie
wielostronnych/ grupowych spotkan z kontrahentami tj. wynajecie sali, obstuga cateringowa - za
prawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychoddéw wydatkéw na zapewnienie dodatkowych
atrakcji podczas spotkan z kontrahentami (tj. oprawa muzyczna, konkursy, gry i zabawy
sprawnosciowe oraz umystowe) - za nieprawidtowe,

mozliwosci zaliczenia do kosztéw uzyskania przychodéw wydatkéw na sfinansowanie zajec
sportowych i uczestnictwa w turniejach pracownikow Spoétki - za prawidtowe.

Ad. a Upominki



Zasady kwalifikowania wydatkéw do kosztéw uzyskania przychoddéw okreslajg przepisy art. 15i 16
ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od oséb prawnych (Dz. U. z 2000 r. Nr 54,
poz. 654 z pdzn. zm.). Zgodnie z art. 15 ust. 1 ww. ustawy, kosztami uzyskania przychoddéw sg koszty
poniesione w celu osiggniecia przychoddw lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta przychoddéw, z
wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1 ww. ustawy.

Decydujgcym czynnikiem pozwalajgcym zaliczy¢ dany wydatek do kosztow uzyskania przychodoéw jest
zatem poniesienie go w celu osiagniecia przychodu, badz zachowania lub zabezpieczenia Zrddta
przychodéw, przy czym kazdy wydatek, poza wyraznie wskazanym w ustawie - wymaga
indywidualnej oceny pod katem adekwatnego zwigzku z przychodami i racjonalnosci dziatania
podmiotu.

Z zastrzezenia art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od osdb prawnych wynika, ze sg wydatki,
ktdre nie stanowig kosztdw uzyskania przychoddw, pomimo ich zwigzku z przychodami i prowadzong
dziatalnoscig gospodarcza. Katalog takich wydatkéw zawarty zostat w art. 16 ust. 1 ustawy o podatku
dochodowym od oséb prawnych. Przepis ten, w pkt 28, stanowi, iz nie uwaza sie za koszty uzyskania
przychoddéw kosztéw reprezentacji, w szczegdlnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup
zywnosci oraz napojoéw, w tym alkoholowych.

Konsekwencja takiego zapisu jest wytgczenie z kosztéw uzyskania przychoddw wszystkich wydatkéw
na reprezentacje. Ustawodawca jednakze nie zdefiniowat pojecia reprezentacji, wprowadzit jedynie
wyliczenie przyktadowe, a mianowicie odwotat sie w szczegdlnosci do wydatkéw poniesionych na
ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojow, w tym alkoholu.

Wobec braku legalnej definicji pojec reprezentacja i reklama za celowe nalezy uzna¢ odwotanie sie do
ich wyktadni jezykowej.

"Stownik jezyka polskiego" pod redakcjg profesora Stanistawa Dubisza definiuje reprezentacje jako
okazatosé, wystawnosé w czyims sposobie zycia, zwigzang ze stanowiskiem, pozycjg spoteczna.

Przenoszac te definicje na grunt ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych przyja¢ nalezy, iz
reprezentacja to wystepowanie w imieniu firmy, wigzace sie z okazatoscig, w celu wywotania jak
najlepszego wrazenia przy reprezentowaniu firmy. Obejmuje ona swym pojeciem dziatania
polegajgce na kontaktach oficjalnych i handlowych z innymi podmiotami gospodarczymi, zwigzane z
utrzymaniem delegacji lub kontrahentéw, uczestnictwem w przyjeciach zwigzanych z pobytem tych
podmiotéw. Zatem celem wydatkdw na reprezentacje jest m.in. stworzenie i utrwalenie wtasciwego
wizerunku firmy, poprzez np. sposéb podejmowania kontrahentdw, poczestunek, czy wreczanie
upominkow.



Wtasciwy wizerunek to taki, ktéry moze sprawic, ze ksztattowany dzieki reprezentacji "obraz
przedsiebiorcy" przetozy sie na nabywanie jego produktéw lub ustug. Swiadome ksztattowanie wiec
wiasciwego wizerunku przez podatnikéw ma na celu stworzenie takiego wyobrazenia o
przedsiebiorcy, ktdre spowoduje pozytywne postrzeganie tegoz przedsiebiorcy przez osoby
zewnetrzne, ktére z kolei bedzie zachetg do podjecia rozmow, wspdtpracy, zakupdw jego produktéw
czy ustug.

Z kolei reklama to dziatania podmiotu gospodarczego ksztattujgce popyt na dane towary, ustugi lub
marke, poprzez poszerzenie wiedzy o nich, majace na celu zachecenie jak najwiekszej liczby
potencjalnych klientéw do zakupu towardéw lub ustug tego podmiotu gospodarczego.

Reklama moze by¢ realizowana za pomocg rozmaitych srodkéw wyrazu oraz przy uzyciu
zréznicowanych srodkow przekazu, w tym poprzez rozpowszechnianie logo firmy.

W przedstawionym stanie faktycznym w celu intensyfikacji promocji marki oraz reklamy Spétki,
przedstawiciele Spétki (cztonkowie zarzadu oraz - doradcy handlowi) wreczajg okazjonalnie swoim
kontrahentom upominki reklamowe, co do zasady zawierajgce logo Spotki, w szczegdlnosci gadzety
reklamowe, np. portfele, etui na bilety, akcesoria komputerowe (pen-drive, podktadki pod mysz,
plecaki, etui na ptyty CD), kubki, dtugopisy etc.

W przypadku klientéw, ktérzy zaliczani sg do grupy kluczowych oraz strategicznych z punktu widzenia
dziatalnosci Spoétki, kwota upominkéw na danego kontrahenta w skali roku moze wynies¢
maksymalnie 800 zt. W przypadku kluczowych i strategicznych klientéw, z ktdrymi Spotka
wspotpracuje od wielu lat, Spétka przekazuje takze upominki reklamowe bez logo Spétki, ktére z racji
indywidualnych zainteresowan ich odbiorcy moga by¢ dla niego szczegdlnie interesujgce np. bilety na
koncert, do teatru, imprezy sportowe, itp. Tego rodzaju wydania maja, co do zasady, miejsce w
sytuacjach $cisle zwigzanych z realizowanymi zadaniami biznesowymi, np. podpisanie umowy;,
ustalenie warunkow wspétpracy, itp.

Dokonujac kwalifikacji wydatkéw do kosztow reprezentacji badz reklamy, nalezy w szczegélnosci
uwzglednic catoksztatt dziatalnosci prowadzonej przez podatnika, wartos¢ przekazywanych przez
niego prezentéw, ustali¢ krag obdarowanych oraz okolicznos$ci wreczania prezentéw, itp.

Ustawodawca nie wskazat goérnej granicy prezentu, w oparciu o ktérg mozna by dokonac zaliczenia
do kosztow reklamy albo reprezentacji. Jednakze, zardwno na gruncie orzecznictwa, jak i w praktyce
gospodarczej przyjgé nalezy, iz gadzety o niewielkiej wartosci, opatrzone logo Spétki i wydawane
masowo obecnym lub potencjalnym kontrahentom nie majg charakteru reprezentacyjnego - ich
obecnos¢ jest dzis bowiem tak powszechna, ze nie przyczynia sie w znacznym stopniu do budowy
wizerunku firmy i raczej to ich brak moze uchodzié za odstepstwo od zwyczajowego postepowania.



A zatem wydatki ponoszone przez Wnioskodawce na upominki reklamowe, co do zasady zawierajgce
logo Spotki, w szczegdlnosci gadzety reklamowe, np. portfele, etui na bilety, akcesoria komputerowe
(pen-drive, podktadki pod mysz, plecaki, etui na ptyty CD), kubki, dtugopisy etc. mogg by¢ zaliczone
do kosztow uzyskania przychoddw na podstawie art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od
0s6b prawnych.

W przedstawionym stanie faktycznym Spétka przekazuje upominki reklamowe bez logo Spétki, w
szczegblnosci bilety na koncert, do teatru, imprezy sportowe, itp. Spétka wskazuje, iz tego typu
przekazania majg miejsce w przypadku kluczowych i strategicznych klientéw, z ktérymi Spétka
wspotpracuje od wielu lat. Upominki te z racji indywidualnych zainteresowan ich odbiorcy mogg by¢
dla niego szczegdlnie interesujgce. Tego rodzaju wydania majg, co do zasady, miejsce w sytuacjach
Scisle zwigzanych z realizowanymi zadaniami biznesowymi, np. podpisanie umowy, ustalenie
warunkéw wspodtpracy, itp. W uzasadnieniu swojego stanowiska Wnioskodawca zaznaczyt, iz jest to
prowadzone jedynie w przypadku oséb, na temat ktérych Spétka posiada wystarczajgca wiedze, aby
takiego doboru dokonac. Ich przekazanie ma na celu przedstawienie kontrahentowi, iz osoby z
ktérymi wspodtpracuje po stronie Spétki pamietajg o jego zainteresowaniach, a to powoduje
bezposrednio powigzanie marki Wnioskodawcy z profesjonalizmem. Podswiadomie tworzy to
pozytywny i przede wszystkim profesjonalny obraz Spétki jako solidnego partnera biznesowego.

A zatem wydatki na upominki bez logo firmy przekazywane wyselekcjonowanym klientom
(kluczowym i strategicznym) przekazywane co do zasady, jak wskazuje Wnioskodawca, w sytuacjach
Scisle zwigzanych z realizowanymi zadaniami biznesowymi, np. podpisanie umowy, ustalenie
warunkéw wspotpracy, stanowig bezsprzecznie wydatki o charakterze reprezentacyjnym, gdyz
odpowiadajg reprezentacji majacej na celu przede wszystkim stworzenie oczekiwanego wizerunku
firmy i utatwienie zawarcia umowy badz kontraktu bowiem reprezentacja to przede wszystkim kazde
dziatanie skierowane do istniejgcych lub potencjalnych kontrahentéw podatnika lub osoby trzeciej
stuzgce stworzeniu oczekiwanego wizerunku podatnika, a takze utatwieniu zawarcia umowy lub
stworzeniu korzystnych warunkdw jej zawarcia. Wydatki na reprezentacje to koszty, jakie ponosi
podatnik w celu wykreowania swojego pozytywnego wizerunku, uwypuklenia swojej zasobnosci,
profesjonalizmu, a jak wskazat w uzasadnieniu swojego stanowiska Wnioskodawca tego typu
przekazania podswiadomie tworzg pozytywny i przede wszystkim profesjonalny obraz Spétki jako
solidnego partnera biznesowego.

Reasumujac, wydatki na upominki bez logo firmy przekazywane wyselekcjonowanym klientom w
sytuacjach $cisle zwigzanych z realizowanymi zadaniami biznesowymi, np. podpisanie umowy,
ustalenie warunkdéw wspétpracy, jako koszty reprezentacji nie stanowig kosztéow uzyskania
przychoddéw na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od o0séb prawnych.

Ad. b Spotkania z kontrahentami

Zgodnie z art. 15 ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od osdb prawnych
(tekst jedn. Dz. U. z 2000 r. Nr 54, poz. 654 z pdzn. zm.) kosztami uzyskania przychoddéw sg koszty



poniesione w celu osiggniecia przychoddéw lub zachowania albo zabezpieczenia zrdédta przychodéw, z
wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1.

Powyzsze oznacza, ze wszystkie poniesione wydatki zwigzane z prowadzong dziatalnoscig
gospodarczg, po wytgczeniu zastrzezonych w ustawie, sg kosztami uzyskania przychodéw, o ile
pozostajg w zwigzku przyczynowo-skutkowym z osigganymi przychodami. Kosztami uzyskania
przychoddéw sg wiec wszelkie racjonalnie i gospodarczo uzasadnione wydatki zwigzane z dziatalnoscia
gospodarczy, ktorych celem jest osiggniecie, zabezpieczenie lub zachowanie zrédta przychoddéw.

Zatem do kosztéw uzyskania przychodéw podatnik ma prawo zaliczy¢ wszystkie koszty, zaréwno te
bezposrednio, jak i posrednio zwigzane z przychodami, o ile zostaty one prawidtowo
udokumentowane, za wyjgtkiem kosztéw ustawowo uznanych za niestanowigce kosztéw uzyskania
przychoddéw.

W sSwietle powyzszego, aby wydatek poniesiony przez podatnika stanowit dla niego koszt uzyskania
przychodu, muszg by¢ spetnione nastepujgce warunki:

zostat poniesiony przez podatnika, tj. w ostatecznym rozrachunku musi on zostac pokryty z zasobdéw
majgtkowych podatnika (nie stanowig kosztu uzyskania przychodu podatnika wydatki, ktére zostaty
poniesione na dziatalnos¢ podatnika przez osoby inne niz podatnik),

jest definitywny (rzeczywisty), tj. warto$¢ poniesionego wydatku nie zostata podatnikowi w
jakikolwiek sposéb zwrdcona,

pozostaje w zwigzku z prowadzong przez podatnika dziatalnoscig gospodarcza,

poniesiony zostat w celu uzyskania, zachowania lub zabezpieczenia przychodéw lub moze mieé
wplyw na wielkosé osiggnietych przychoddw,

zostat wtasciwie udokumentowany,



nie moze znajdowad sie w grupie wydatkéw, ktdrych zgodnie z art. 16 ust. 1 ww. ustawy nie uwaza
sie za koszty uzyskania przychodéw.

Nalezy ponadto wskaza¢, iz wykazanie zwigzku poniesionych kosztdw z prowadzong dziatalnoscig
gospodarczg oraz okolicznosci, ze ich poniesienie ma wptyw na wysokos¢ osigganych przychodoéw,
obcigza Podatnika.

Warunkiem zaliczenia poniesionych wydatkéw do kosztéw uzyskania przychoddw jest rdwniez to,
aby dany wydatek nie byt zawarty w katalogu wydatkéw wymienionych w art. 16 ust. 1 ustawy o
podatku dochodowym od oséb prawnych, ktdrych nie uwaza sie za koszty uzyskania przychodéw.

Wytgczone z kosztdw uzyskania przychoddw sg, zgodnie z art. 16 ust. 1 pkt 28 ww. ustawy, koszty
reprezentacji, w szczegélnosci poniesione na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojéw, w
tym alkoholowych.

Zgodnie z przedstawiong powyzej wyktadnig jezykowa poprzez "reprezentacje" rozumie sie
"okazatos¢, wystawnos¢ w czyims sposobie zycia, zwigzang ze stanowiskiem, pozycjg spoteczng".
Reprezentacja to przede wszystkim kazde dziatanie skierowane do istniejgcych lub potencjalnych
kontrahentéw podatnika lub osoby trzeciej stuzgce stworzeniu oczekiwanego wizerunku podatnika, a
takze utatwieniu zawarcia umowy lub stworzeniu korzystnych warunkéw jej zawarcia. Wydatki na
reprezentacje to koszty, jakie ponosi podatnik w celu wykreowania swojego pozytywnego wizerunku,
uwypuklenia swojej zasobnosci, profesjonalizmu. Wydatki te jednoczesnie w sposdb posredni
promujg firme. Pojecie reprezentacji dotyczy kontaktow podatnika w stosunkach z innymi
podmiotami i pozostaje w zwigzku z zakresem prowadzonej przez podatnika dziatalnosci.

Zatem celem wydatkdw na reprezentacje jest m.in. stworzenie i utrwalenie wfasciwego wizerunku
firmy, poprzez np. sposéb podejmowania kontrahentdw czy poczestunek.

W komentarzu pt. "Podatek dochodowy od 0séb prawnych" pod red. J. Marciniuka (Warszawa 2008,
Wydawnictwo C.H.Beck) autorzy wskazali na przyktadowe wydatki na reprezentacje, do ktérych
zaliczono m.in.: koszty poczestunku gosci podmiotu gospodarczego, uczestnikdw konferencji, przyjec
i posiedzen, koszty poczestunkdéw z okazji $wigt branzowych, paistwowych, wreczania nagrod i
odznaczen; koszty imprez artystycznych organizowanych z okazji uroczystosci, zakupy kwiatéw do
dekoracji pomieszczen oraz przeznaczonych do wreczania okreslonym osobom; kosztdw uczestnictwa
na zewnatrz firmy w przyjeciach, spotkaniach, posiedzeniach, konferencjach, zjazdach i innych
imprezach organizowanych okazjonalnie lub na okolicznos$¢ $wiat, rocznic i celowych przedsiewzie¢
reprezentacyjnych, réwniez w imprezach towarzyszgcych, w tym takze koszty wyjazdéw
zagranicznych zwigzanych z reprezentowaniem firmy w tych imprezach (...).



Jak wynika z przedstawionego stanu faktycznego przedstawiciele Spétki organizujg indywidualne
spotkania z kontrahentami biznesowymi Spoétki. Podczas tych indywidualnych, biznesowych spotkan
negocjowane i ustalane sg warunki wzajemnej wspétpracy z obecnymi i potencjalnymi kontrahentami
Spotki. W przypadku spotkan z przedstawicielami dostawcoéw ustug badz towardw dla Spétki, maja
one na celu ustalenie jak najkorzystniejszych warunkéw wspétpracy, natomiast w przypadku spotkan
z odbiorcami ustug Swiadczonych przez Spétke, spotkania majg na celu poszerzanie kregu klientéw
oraz umocnienie i kontynuowanie wspotpracy z obecnymi klientami. Organizowane przez Spétke
indywidualne spotkania biznesowe przeprowadzane sg w siedzibie Spétki, bgdz w przypadku braku
takiej mozliwosci, w miejscach poza siedzibg Spoétki, w tym takze w restauracjach badz kawiarniach.

W przypadku spotkan w siedzibie Spétki, w trakcie spotkania serwowany jest okazjonalny, drobny
poczestunek, tj. kawa, herbata, woda, soki, drobne przekaski, itp. W sytuacji natomiast, gdy
spotkanie odbywa sie w restauracji badz kawiarni, a Spotka jest strong inicjujaca takie spotkanie,
reguluje naleznos¢ za konsumpcje zaréwno za swojego przedstawiciela uczestniczagcego w spotkaniu
jak i zaproszonego kontrahenta biznesowego.

Odnoszac zatem powyzsze do przedstawionych w stanie faktycznym okolicznosci wydatki na drobny
poczestunek (tj. kawa, herbata, woda, soki, drobne przekaski, itp.) podawany w siedzibie
Whnioskodawcy podczas spotkan z kontrahentami nie noszg znamion reprezentacji. Co prawda koszty
te dotycza oficjalnych kontaktéw biznesowych utrzymywanych przez Wnioskodawce, jednak jesli nie
noszg znamion wystawnosci, sg powszechnie przyjete, nie stanowig one kosztow reprezentacji w
rozumieniu art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych. Wnioskodawca
moze zatem zaliczy¢ te wydatki do kosztéw uzyskania przychoddéw na podstawie art. 15 ust. 1 tej
ustawy.

W odniesieniu natomiast do wydatkdéw jakie ponosi Wnioskodawca w zwigzku z organizacjg spotkan
biznesowych poza siedzibg Spdtki nalezy stwierdzi¢, iz majg one typowo reprezentacyjny charakter i
jako takie nie mogg by¢ uznane za koszty uzyskania przychodéw, w zwigzku z ustawowym
wytgczeniem na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy.

Jest oczywiste, ze sposdb podejmowania klientéw, warunki w jakich sie odbywa spotkanie z
kontrahentem ma przetozenie na sposéb w jaki jest postrzegana firma organizujaca spotkanie. A
zatem ich charakter bezsprzecznie Swiadczy o kreowaniu pozytywnego wizerunku firmy, czyli
ksztattowaniu lepszego postrzegania Spotki na zewnatrz.

Powotywanie sie Wnioskodawcy na okolicznosé, iz tego typu spotkania nie odbywajg sie w miejscach
wytwornych, drogich, nie odbiera tym dziataniom cech reprezentacji. Nalezy wskaza¢, iz dziatania
reprezentacyjne obejmuja nie tylko imprezy czy spotkania organizowane z wielkim rozmachem,
wystawne bankiety z ekskluzywnym menu. Nie chodzi bowiem o jednostkowy koszt poniesiony w
zwigzku organizacjg spotkan z kontrahentami w restauracji, ale o cel, jaki zostanie dzieki takim
spotkaniom osiggniety przez Wnioskodawce, w przedmiotowej sprawie jest to stworzenie
oczekiwanego wizerunku firmy, utatwienie zawarcia umowy badz kontraktu, stworzenie mitej



atmosfery podczas spotkan z kontrahentami, w ktérej partner bedzie czut, ze jest traktowany z
szacunkiem, witasciwie "ugoszczony". Wydatki te w sposdb posredni promuja firme.

Wybdr miejsca spotkania poza siedzibg Wnioskodawcy jest zatem autonomicznym wyborem i wigze
sie ze stosowang taktyka sprzedazy, negocjacji biznesowych itp. Spotkania tego typu - czy to przy
kawie, drobnym poczestunku, obiedzie lub kolacji sg "ustugami gastronomicznymi", ktére odbywaja
sie dla utatwienia zawarcia umowy lub stworzenia korzystnych warunkéw jej zawarcia w
restauracjach, a zatem noszg znamiona reprezentacji, poniewaz wptywaja na stworzenie dobrego
wizerunku firmy, wykazaniu zasobnosci i profesjonalizmu.

Podsumowujac, wydatki poniesione w zwigzku z organizacjg spotkan z kontrahentami poza siedzibg
Whnioskodawcy (np. w restauracji bagdz kawiarni) sg wydatkami o charakterze reprezentacyjnym i
zgodnie z art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych nie stanowig
kosztow uzyskania przychoddw. Natomiast wydatki na drobny poczestunek (tj. kawa, herbata, woda,
soki, drobne przekaski, itp.) podawany w czasie spotkan z kontrahentami w siedzibie Wnioskodawcy -
jesli nie noszg znamion okazatosci, wystawnosci, nie stanowig kosztow o charakterze
reprezentacyjnym w rozumieniu art. 16 ust. 1 pkt 28 i Wnioskodawca moze zaliczy¢ te wydatki do
kosztédw uzyskania przychoddw na podstawie art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od oséb
prawnych.

Jak wynika z przedstawionego stanu faktycznego Wnioskodawca poza indywidualnymi spotkaniami z
kontrahentami, okresowo, organizuje takze wspdlne spotkania swoich pracownikéw z wieloma
kontrahentami jednoczesnie. Z racji liczby oséb zapraszanych na takie spotkania odbywajg sie one
przewaznie poza siedzibg Spoétki. W celu zgromadzenia tak duzej liczby uczestnikdw Spétka
wynajmuje sale wraz z obstugg cateringowa a w celu umilenia klimatu spotkania gwarantowana jest
oprawa muzyczna. Elementami spotkan sg tez konkursy, gry i zabawy sprawnosciowe i umystowe. Jak
wskazuje Wnioskodawca w uzasadnieniu swojego stanowiska spotkania w formie grupowej maja
miejsce podczas organizowanych konferencji i spotkan z wieloma kontrahentami jednoczesnie.
Podczas tych spotkan dochodzi do podtrzymania kontaktow z kontrahentami, ma miejsce takze
przedstawienie oferty. Wnioskodawca.

Jak wskazano powyzej ustawodawca nie zdefiniowat w ustawie o podatku dochodowym od oséb
prawnych pojecia "reprezentacja" i "reklama". Przyjmuje sie, ze do pojec reprezentacji i reklamy nie
mozna stosowac definicji zawartych w innych aktach prawnych niz nalezgcych do prawa
podatkowego, gdyz sg one niewyczerpujace i stworzone na potrzeby innych ustaw. Jak wskazano
powyzej reprezentacja to przede wszystkim wszystkie celowe dziatania skierowane do istniejgcych
lub potencjalnych kontrahentéw podatnika lub osoby trzeciej stuzgce stworzeniu oczekiwanego
wizerunku podatnika, a takze utatwieniu zawarcia umowy lub stworzeniu korzystnych warunkéw jej
zawarcia. Wydatki na reprezentacje to koszty, jakie ponosi podatnik w celu wykreowania swojego
pozytywnego wizerunku, uwypuklenia swojej zasobnosci, profesjonalizmu. Przez reprezentacje
nalezy rozumiec dziatania polegajace na kontaktach oficjalnych i handlowych zwigzane z innymi
podmiotami gospodarczymi, zwigzane w szczegdlnosci z przyjmowaniem i utrzymywaniem delegacji
lub kontrahentéw, uczestnictwem w przyjeciach zwigzanych z ich pobytem i inne.



Natomiast reklama to "dziatania, ktérych celem jest ksztattowanie popytu poprzez poszerzanie
wiedzy przysztych nabywcéw o towarach badz ustugach, ich cechach i przeznaczeniu, w celu
zachecenia do nabywania towardéw badz ustug od tego wtasnie a nie innego podmiotu
gospodarczego".

Wobec powyzszego nalezy stwierdzic, iz reprezentacja dotyczy dziatar dotyczacych ksztattowania,
rozpowszechniania wizerunku podatnika jako podmiotu gospodarczego, natomiast reklama dotyczy
dziatan dotyczacych ksztattowania, rozpowszechniania wizerunku nie samego podatnika, lecz jego
produktéw (towardow czy ustug). Podnosi sie takze, ze reklama polega na przedstawianiu towardw i
ustug oraz nakfanianiu do ich nabycia w sposéb bezposredni, zas reprezentacja posrednio promuje
podmiot gospodarczy poprzez stworzenie dobrego wizerunku firmy.

A zatem nalezy stwierdzi¢, iz wydatki (takie jak wynajecie sali, obstuga cateringowa) jakie ponosi
Spotka w zwigzku z organizacjg wielostronnych/grupowych spotkan, w ramach ktérych uczestniczg
cztonkowie réznych dziatéw Spoétki oraz przedstawiciele kontrahentéw Spétki, podczas ktédrych ma
miejsce przedstawienie oferty, dziatania negocjacyjne majg charakter promocyjny, reklamowy i jezeli
nie noszg znamion okazatosci, wystawnosci mogg stanowic¢ koszty uzyskania przychoddéw na
podstawie art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych.

Nalezy jednoczesnie wskazaé, iz w kontekscie zdefiniowanego powyzej pojecia reprezentacja i
reklama oraz analizy przytoczonego art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od oséb
prawnych wydatki na zapewnienie dodatkowych atrakcji podczas tych spotkan dla kontrahentéw (tj.
oprawa muzyczna, konkursy, gry i zabawy sprawnosciowe oraz umystowe) majg charakter
rozrywkowy, wigzg sie z kreowaniem i utrwalaniem oczekiwanego wizerunku Spétki, a zatem
stanowig wydatki o charakterze reprezentacyjnym i nie mogg zostac zaliczone do kosztéw uzyskania
przychodoéw. Jak wynika ze stanu faktycznego wydatki te Spétka ponosi w celu umilenia klimatu
spotkania, zaciesnienia stosunkdw pomiedzy pracownikami Spotki i jej kontrahentami, a takze
budowanie nowych relacji biznesowych.

Reasumujac, Spdtka moze zaliczy¢ do kosztéw uzyskania przychoddw wydatki (takie jak wynajem sali,
obstuga cateringowa) na zorganizowanie spotkan wielostronnych, konferencji z kontrahentami na
podstawie art. 15 ust. 1 ww. ustawy. Jednocze$nie wydatki na zapewnienie dodatkowych atrakcji (np.
oprawa muzyczna, konkursy, gry i zabawy sprawnosciowe oraz umystowe) jako wydatki o charakterze
reprezentacyjnym nie stanowig kosztéw uzyskania przychodéw w mysl art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy.

Ad. c Integracja pracownikéw

W zakresie mozliwosci zaliczenia do kosztdw uzyskania przychodéw wydatkdw ponoszonych przez
Spétke na rzecz pracownikéw stosownie do art. 14c § 1 Ordynacji podatkowej, odstgpiono od
uzasadnienia prawnego dokonanej oceny stanowiska Wnioskodawcy.



Nalezy podkresli¢, iz przywotane przez Wnioskodawce interpretacje organéw skarbowych dotyczgce
przepisdw prawa podatkowego wydane zostaty w indywidualnych sprawach i nie mogg by¢ zrédtem
praw i obowigzkéw w innych sprawach. Na mocy art. 87 ust. 1 ustawy z dnia 2 kwietnia 1997 r. -
Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. Nr 78, poz. 483 z pdzn. zm.) zZrédtami powszechnie
obowigzujgcego prawa w Rzeczypospolitej Polskiej sg: Konstytucja, ustawy, ratyfikowane umowy
miedzynarodowe oraz rozporzadzenia.

Z uwagi na powyzsze przywotane interpretacje organéw skarbowych nie sg wigzace dla tut. organu
podatkowego.

Interpretacja dotyczy zaistniatego stanu faktycznego przedstawionego przez Wnioskodawce i stanu
prawnego obowigzujgcego w dacie zaistnienia zdarzenia przedstawionego w stanie faktycznym.

Stronie przystuguje prawo do wniesienia skargi na niniejszg interpretacje przepisow prawa
podatkowego z powodu jej niezgodnosci z prawem. Skarge wnosi sie do Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie, ul. Jasna 2/4, 00-013 Warszawa po uprzednim wezwaniu na piSmie
organu, ktéry wydat interpretacje w terminie 14 dni od dnia, w ktérym skarzgcy dowiedziat sie lub
mogt sie dowiedzie¢ o jej wydaniu - do usuniecia naruszenia prawa (art. 52 § 3 ustawy z dnia 30
sierpnia 2002 r. - Prawo o postepowaniu przed sagdami administracyjnymi - Dz. U. Nr 153, poz. 1270 z
pozn. zm.). Skarge do WSA wnosi sie (w dwdch egzemplarzach - art. 47 ww. ustawy) w terminie
trzydziestu dni od dnia doreczenia odpowiedzi organu na wezwanie do usuniecia naruszenia prawa, a
jezeli organ nie udzielit odpowiedzi na wezwanie, w terminie sze$¢dziesieciu dni od dnia wniesienia
tego wezwania (art. 53 § 2 ww. ustawy).

Skarge wnosi sie za posrednictwem organu, ktérego dziatanie lub bezczynnosc sg przedmiotem skargi
(art. 54 § 1 ww. ustawy) na adres: Izba Skarbowa w Warszawie Biuro Krajowej Informacji Podatkowej
w Ptocku, ul. 1-go Maja 10, 09-402 Ptock.



