Pismo

z dnia 13 lutego 2008 r.
Izba Skarbowa w Poznaniu
ILPB3/423-235/07-2/MC

Wydatki na zakup kwiatow i dekoracji Swigtecznych do siedziby podatnika oraz wydatki na
organizacje imprez reklamowych i promocyjnych jako koszty uzyskania przychodéw.

INTERPRETACJA INDYWIDUALNA

Na podstawie art. 14b § 1 i § 6 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa (tekst jedn.
Dz. U.z 2005 r. Nr 8, poz. 60 z pdzn. zm.) oraz § 2 i § 6 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20
czerwca 2007 r. w sprawie upowaznienia do wydawania interpretacji przepisow prawa podatkowego
(Dz. U. z2007 r. Nr 112, poz. 770) Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu dziatajgc w imieniu Ministra
Finanséw stwierdza, ze stanowisko Spotki Akcyjnej przedstawione we wniosku z dnia 8 listopada
2007 r. (data wptywu 13 listopada 2007 r.) o udzielenie pisemnej interpretacji przepiséw prawa
podatkowego dotyczacej podatku dochodowego od oséb prawnych w zakresie kosztéw uzyskania
przychoddw jest:

prawidtowe - w zakresie wydatkéw okreslonych w pkt 1,

nieprawidtowe - w zakresie wydatkdéw okreslonych w pkt 2.

UZASADNIENIE

W dniu 13 listopada 2007 r. zostat ztozony ww. wniosek o udzielenie pisemnej interpretacji
przepisOw prawa podatkowego w indywidualnej sprawie dotyczacej podatku dochodowego od oséb
prawnych w zakresie kosztéw uzyskania przychodéw

W przedmiotowym wniosku zostat przedstawiony nastepujgcy stan faktyczny.

S.A., w ramach swojego funkcjonowania ponosi miedzy innymi wydatki na:



zakup kwiatéw cietych, stuzgcych do wystroju pomieszczen Spoétki tj. recepcji, gabinetdw oraz zakup
dekoracji w postaci choinek, lampek, stroikdw, bombek, pisanek, a takze zakup ustug dekoratorskich
z okazji swigt, w celu udekorowania budynku i pomieszczen Spoéfki,

2.

zakup ustug cateringowych, artykutéw spozywczych oraz koszty wystepow artystycznych, ktére to
wydatki ponoszone sg przy okazji organizacji imprez o charakterze reklamowym, promocyjnym, czy
tez przy okazji organizacji targéw, wystaw czy sympozjow, w ktérych uczestniczy Spétka.

W zwigzku z powyzszym zadano nastepujgce pytanie.

Zdaniem Wnioskodawcy, zgodnie z postanowieniami art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym
od oséb prawnych, kosztami uzyskania przychoddéw sg koszty poniesione w celu osiggniecia
przychoddéw lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta przychoddw, z wyjgtkiem kosztow
wymienionych w art. 16 ust. 1. Wydatki, o ktdrych mowa wyzej, nie s wydatkami, o ktérych stanowi
przepis art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych (w brzmieniu
obowigzujgcym od 1 stycznia 2007 r.) tj. wydatkami na reprezentacje.

Odnoszac sie do zadanego pytania Spdtka ponizej przedstawia swoje stanowisko w poszczegélnych
kwestiach:

1.

W przypadku zakupu kwiatéw cietych oraz artykutdw i ustug dekoracyjnych siedziby Spétki, wydatki
te sg kosztami uzyskania przychodéw w dacie ich poniesienia - na podstawie przepisu art. 15 ust. 1
ustawy o podatku dochodowym od osdb prawnych, jako koszty biezgcego funkcjonowania firmy.
Wydatki tego typu nie noszg znamion reprezentacji. Sg to wydatki zwyczajowo ponoszone przez
podmioty gospodarcze (nie wigzg sie z okazatosScig czy wystawnoscia).

2.

Rowniez wydatki Spotki, ponoszone na zakup ustug cateringowych, artykutéw spozywczych oraz
koszty wystepdéw artystycznych w ramach reklamy, promocji czy tez przy okazji imprez typu targi,
wystawy, sympozja, pokazy, na ktérych prezentowane sg produkty, wyroby i ustugi zwigzane z
przemystem miedziowym lub reklamowana jest marka firmy - nie sg wydatkami, o ktérych mowa w
art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych, ktéry brzmi: "nie uwaza sie
za koszty uzyskania przychodéw kosztow reprezentacji, w szczegdlnosci poniesionych na ustugi
gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojéw, w tym alkoholowych."

Kwalifikacja podatkowa wydatkéow ponoszonych przez Spétke na zakup towardw badz ustug w
ramach reklamy czy promaocji, winna - zdaniem Whnioskodawcy, odnosic sie do catosci przedsiewziecia



tj. np. organizacji spotkania promocyjnego skierowanego do klientédw, czy udziatu Spétki w targach, a
nie odnosic¢ sie do poszczegdlnych ustug badz towardw, wchodzgcych w sktad tego dziatania.
Przyktadowo zorganizowanie spotkania promocyjnego wymaga zakupu ustugi najmu pomieszczenia,
ustug cateringowych, badz zakupu artykutéw spozywczych czy tez ustug artystycznych, w celu
uatrakcyjnienia takiego spotkania. Tego typu dziatania marketingowe zmierzajg do budowy i
wzmacniania marki Spotki oraz reklamy samej Spétki i jej produktéw, majg za zadanie promowanie
Spoiki, jej wyrobdw, rozpowszechnianie wiedzy o mozliwosciach wykorzystywania produktow Spoétki,
a przez to przyczyniaé sie do wzrostu jej sprzedazy. Spotka wskazuje ponadto, iz regulacje przepiséw
podatkowych formutujg zasade, zgodnie z ktdrg ustugi wymienione w klasyfikacjach wydanych na
podstawie przepisdw o statystyce publicznej sg identyfikowane za pomoca tych klasyfikacji. Zasada ta
powoduje, ze o formie opodatkowania danej czynnosci decyduje zakwalifikowanie jej do
odpowiedniego grupowania PKWiU. Wedtug PKWiU ustugi gastronomiczne, sklasyfikowane sg w
grupowaniu 55.30, natomiast ustugi cateringowe jako ustugi przygotowywania i dostarczania
positkdw dla odbiorcéw zewnetrznych ujete sg w grupowaniu 55.52. Skoro wiec ustugi cateringowe
wedtug PKWiU, nie zawierajg sie w ustugach gastronomicznych, oznacza to, ze wydatki na zakup tych
ustug nie podlegajg ograniczeniom zawartym w art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym
od 0sdb prawnych, a zatem stanowig koszt uzyskania przychoddéw na podstawie przepisu art. 15 ust.
1 ww. ustawy. Wydatki te poniesione sg zatem w celu osiggniecia przychodéw lub zachowania albo
zabezpieczenia zrddta przychoddw, o czym stanowi art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od
0sOb prawnych i stanowig koszt uzyskania przychodu w dacie ich poniesienia.

W swietle obowigzujgcego stanu prawnego stanowisko Wnioskodawcy w sprawie oceny prawnej
przedstawionego stanu faktycznego uznaje sie za

prawidtowe - w zakresie wydatkéw okreslonych w pkt 1,

nieprawidtowe - w zakresie wydatkdw okreslonych w pkt 2.

Zgodnie z art. 15 ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od osdb prawnych
(tekst jedn. Dz. U. z 2000 r. Nr 54, poz. 654 z pdzn. zm.), kosztami uzyskania przychoddw sg koszty
poniesione w celu osiggniecia przychoddéw lub zachowania albo zabezpieczenia Zzrédta przychodéw, z
wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1. Natomiast przepis art. 15 ust. 4 ustawy o podatku
dochodowym od o0séb prawnych stanowi, ze koszty uzyskania przychodéw bezposrednio zwigzane z
przychodami, poniesione w latach poprzedzajacych rok podatkowy oraz w r. podatkowym, sg
potrgcalne w tym r. podatkowym, w ktdrym osiggniete zostaty odpowiadajgce im przychody (z
zastrzezeniem ust. 4b i 4c ustawy). Kwestie kosztéw innych niz bezposrednio zwigzanych z
przychodami, reguluje przepis art. 15 ust. 4d ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych,
ktdry stanowi, iz koszty uzyskania przychoddw, inne niz koszty bezposrednio zwigzane z przychodami,
sg potracalne w dacie ich poniesienia. Jezeli koszty te dotyczg okresu przekraczajgcego rok
podatkowy, a nie jest mozliwe okres$lenie, jaka ich cze$¢ dotyczy danego r. podatkowego, w takim



przypadku stanowig koszty uzyskania przychoddéw proporcjonalnie do dtugosci okresu, ktérego
dotycza.

Ze wskazanego przepisu art. 15 ust. 1 wynika, ze podatnik ma mozliwos¢ odliczenia od przychodéw
kosztéw ich uzyskania, pod tym jednak warunkiem, ze majg one zwigzek z prowadzong dziatalnoscia
gospodarczy, a ich poniesienie ma, bgdz tez moze mieé¢ wptyw na wielkos$¢ osigganych przychodéw
lub stuzy¢ zachowaniu albo zabezpieczeniu zrédta przychodéw. Warunkiem zaliczenia poniesionych
wydatkdw do kosztow uzyskania przychoddw jest réwniez to, aby dany wydatek nie byt zawarty w
katalogu wydatkéw wymienionych w art. 16 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od oséb
prawnych, ktdrych nie uwaza sie za koszty uzyskania przychodéw.

Nalezy przy tym podkresli¢, iz ciezar co do prawidtowego udokumentowania wydatku, jak i wykazania
zwigzku przyczynowo-skutkowego pomiedzy poniesionym wydatkiem a uzyskaniem przychodu
spoczywa na podatniku. Podatnik bowiem musi wykaza¢, ze ponidst koszt celowy i zasadny z punktu
widzenia prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarczej.

Wytgczone z kosztow uzyskania przychoddw sg, zgodnie z art. 16 ust. 1 pkt 28 ww. ustawy, koszty
reprezentacji, w szczegélnosci poniesione na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojéw, w
tym alkoholowych.

Przepisy prawa podatkowego nie zawierajg definicji reprezentacji ani reklamy. Zatem nalezy odwotaé
sie do wyktadni jezykowej tych pojec. "Stownik jezyka polskiego" pod redakcjg profesora Stanistawa
Dubisza definiuje reprezentacje jako okazatos¢, wystawnosé w czyims sposobie zycia, zwigzang ze
stanowiskiem, pozycjg spoteczna. Przenoszac te definicje na grunt ustawy podatkowej, zgodnie z
przyjetym od lat pogladem doktryny prawa podatkowego, nalezy uznad, ze reprezentacja to
wystepowanie w imieniu podatnika (firmy) wigzgce sie z okazatoscig, wytwornoscia, w celu
wywotania jak najlepszego wrazenia przy reprezentowaniu firmy. Reprezentacja to przede wszystkim
dziatania polegajgce na kontaktach oficjalnych i handlowych z innymi podmiotami gospodarczymi,
zwigzane w szczegdlnosci z utrzymaniem delegacji lub kontrahentéw, uczestnictwem w przyjeciach
zwigzanych z pobytem tych podmiotéw. W okresleniu reprezentacja miesci sie wiec takie dziatanie
podatnika, ktdre ma na celu stworzenie (utrwalenie) wtasciwego wizerunku firmy. Wtasciwy
wizerunek to taki, ktédry moze sprawic, ze ksztattowany dzieki reprezentacji "obraz przedsiebiorcy"
przetozy sie na nabywanie jego produktéw lub ustug. Swiadome ksztattowanie wiec wiasciwego
wizerunku przez podatnikdw ma na celu stworzenie takiego wyobrazenia o przedsiebiorcy, ktére
spowoduje pozytywne postrzeganie tegoz przedsiebiorcy przez osoby zewnetrzne, ktére z kolei
bedzie zacheta do podjecia rozmoéw, wspdtpracy, zakupdw jego produktdw czy ustug. Dobre
reprezentowanie, wywotujgce korzystne postrzeganie przedsiebiorcy przez podmioty zewnetrzne,
moze polegac na odpowiednim ubiorze pracownikow, wystroju firmy, sposobie podejmowania
interesantéw i kontrahentow, czy tez innych okolicznosciach. Przywotana powyzej definicja
reprezentacji akcentuje okazatos¢ i wytwornosé, jako srodki, do wywotania jak najlepszego wrazenia
potencjalnego klienta czy kontrahenta.



Z kolei reklama to dziatania podmiotu gospodarczego ksztattujgce popyt na dane towary, ustugi lub
marke, poprzez poszerzenie wiedzy o nich, majgce na celu zachecenie jak najwiekszej liczby
potencjalnych klientdw do zakupu towardw lub ustug tego podmiotu gospodarczego.

Moze to by¢ realizowane za pomocg rozmaitych srodkdw wyrazu oraz przy uzyciu zréznicowanych
Srodkow przekazu.

Ad.1

Z przedstawionego we wniosku stanu faktycznego wynika, iz Spoétka kupuje kwiaty ciete, stuzace do
wystroju pomieszczen Spotki (tj. recepcji, gabinetéow). Ponadto Wnioskodawca dokonuje zakupu
dekoracji w postaci choinek, lampek, stroikdw, bombek, pisanek oraz zakupu ustug dekoratorskich
sezonowych w celu udekorowania budynku i pomieszczen Spotki z okazji Swigt. Opisane wyzej
dziatania firmy nie stanowig dziatan o charakterze wyjatkowym, specjalnym, majgcym na celu
okazate, ekskluzywne czy wytworne - odbiegajgce od zwyczajowo przyjetego w danej branzy i okolicy
- reprezentowanie przedsiebiorstwa. Wydatki ponoszone przez Wnioskodawce na nabycie kwiatow i
artykutéw dekoracyjnych nalezy zatem potraktowac jak koszty zwigzane z funkcjonowaniem firmy i
zaliczy¢ w catosci do kosztéw uzyskania przychoddw, o ile sg racjonalne i wykazujg zwigzek
przyczynowo - skutkowy z przychodami oraz spetniajg wymogi okreslone w art. 15 ust. 1 ustawy o
podatku dochodowym od oséb prawnych. Gdyby ww. dekoracje przekraczaty zwyczajowo przyjete
normy w danej branzy czy okolicy, byty nadzwyczaj wystawne, bardziej ekskluzywne, wytworne,
odpowiednio drogie, poprawiaty znaczgco estetyczny wizerunek firmy oraz byty umieszczane
wytacznie w pomieszczeniach, gdzie przyjmowani s zazwyczaj tylko okresleni klienci (np. sala
konferencyjna, biura oséb reprezentujgcych Spétke), wtedy zastosowanie znalaztby przepis art. 16
ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych, tj. wydatki Spétki, na wystawne
dekoracje, nie mogtyby zostac¢ uznane przez Spétke za koszty uzyskania przychodéw. Wydatki na
zakup kwiatéw cietych, dekoracji Swigtecznych i okolicznosciowych mogg by¢ uznane za koszty
uzyskania przychodu, majac na uwadze fakt, ze wystréj Swigteczny jest w obecnych warunkach
rynkowych wymogiem stawianym przez klientow. W swietle powyzszego uznac nalezy, iz wydatki te
nie wyczerpujg wskazanej definicji reprezentacji. Podsumowujac, wydatki na zakup kwiatéw cietych
do wystroju pomieszczen Spétki i dekoracji w postaci choinek, lampek, stroikow, bombek, pisanek, a
takze zakup ustug dekoratorskich w celu udekorowania budynku i pomieszczen Spoétki z okazji swigt,
w opisanym stanie faktycznym i prawnym, moga by¢ zaliczone do kosztéw uzyskania przychodéw w
mysl art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od osdb prawnych. Przyczyniajg sie one posrednio
do wzrostu przychoddw Spétki, zatem na podstawie art. 15 ust. 4d ww. ustawy, potracalne w dacie
ich poniesienia.

Ad. 2

Z przedstawionego przez Spoétke stanu faktycznego wynika, ze ponosi ona wydatki na zakup ustug
cateringowych, artykutéw spozywczych oraz koszty wystepdw artystycznych przy okazji organizacji
imprez o charakterze reklamowym, promocyjnym, czy tez przy okazji organizacji targéow, wystaw,



pokazéw czy sympozjéw, w ktérych uczestniczy Spotka, a na ktdrych prezentowane sg produkty,
wyroby i ustugi zwigzane z przemystem miedziowym lub reklamowana jest marka firmy. Dziatania te,
zmierzajgce do budowy i wzmacniania marki Spotki oraz reklamy samej Spétki i jej produktéow, majg
za zadanie promowanie Spéftki, jej wyrobow, rozpowszechnianie wiedzy o mozliwosciach
wykorzystywania produktow Spétki, a przez to przyczyniaé sie do wzrostu jej sprzedazy.

Wydatki na zakup ustug cateringowych, artykutéw spozywczych, stanowigcych zwyczajowy
poczestunek kontrahentdéw i nalezgcych do powszechnie obowigzujgcych kanondw kultury oraz
koszty wystepéw artystycznych podczas imprez o charakterze reklamowym, promocyjnym czy
targéw, wystaw, sympozjéw oraz pokazéw mogg zostac uznane za koszt uzyskania przychoddw, o
ktérym mowa w art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od osdb prawnych, pod warunkiem, ze
przedmiotowe wydatki nie bedg posiadaty charakteru wytwornosci lub okazatosci oraz bedg
gospodarczo i racjonalnie uzasadnione.

W tym miejscu nalezy podkresli¢, iz nie mozna sie zgodzi¢ z argumentacjg Spotki, iz skoro ustugi
cateringowe nie wchodzg w zakres ustug gastronomicznych wedtug PKWiU, to oznacza to, ze
przedmiotowe wydatki nie podlegajg ograniczeniom zawartym w art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o
podatku dochodowym od oséb prawnych.

Koncowo zauwazy¢ nalezy, iz w przedmiotowej sprawie, majgc na uwadze tres¢ przepisu art. 14b
ustawy - Ordynacja podatkowa, tut. Organ wydajac interpretacje prawa podatkowego nie jest
uprawniony do przeprowadzenia postepowania dowodowego, ktére wskazatoby, ze dokonanie danej
czynnosci spetnia znamiona reklamy, czy tez reprezentacji. Do postepowania w sprawie wydania
pisemnej interpretacji co do zakresu i sposobu zastosowania prawa podatkowego nie majg bowiem
zastosowania przepisy o postepowaniu podatkowym, a postepowanie dowodowe jest czescig
postepowania podatkowego.

W dniu 8 listopada 2007 r. na konto Izby Skarbowej w Poznaniu Spétka wniosta optate za wydanie
pisemnej interpretacji w kwocie 150,00 zt. W zwigzku z faktem, ze przedstawione stany faktyczne
dotycza tego samego artykutu ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych, Dyrektor Izby
Skarbowej w Poznaniu prosi o podanie numeru konta bankowego w celu dokonania zwrotu kwoty
75,00 zt.

Interpretacja dotyczy zaistniatego stanu faktycznego przedstawionego przez Wnioskodawce i stanu
prawnego obowigzujgcego w dacie zaistnienia zdarzenia w przedstawionym stanie faktycznym.

Stronie przystuguje prawo do wniesienia skargi na niniejszg interpretacje przepisow prawa
podatkowego z powodu jej niezgodnosci z prawem. Skarge wnosi sie do Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie, ul. Jasna 2/4, 00-013 Warszawa po uprzednim wezwaniu na pismie
organu, ktéry wydat interpretacje w terminie 14 dni od dnia, w ktérym skarzacy dowiedziat sie lub
mogt sie dowiedzie¢ o jej wydaniu - do usuniecia naruszenia prawa (art. 52 § 3 ustawy z dnia 30



sierpnia 2002 r. Prawo o postepowaniu przed sagdami administracyjnymi - Dz. U. Nr 153, poz. 1270 z
pdin. zm.). Skarge do WSA wnosi sie (w dwdch egzemplarzach - art. 47 ww. ustawy) w terminie
trzydziestu dni od dnia doreczenia odpowiedzi organu na wezwanie do usuniecia naruszenia prawa, a
jezeli organ nie udzielit odpowiedzi na wezwanie, w terminie szesédziesieciu dni od dnia wniesienia
tego wezwania (art. 53 § 2 ww. ustawy).

Skarge wnosi sie za posrednictwem organu, ktérego dziatanie lub bezczynnosc¢ sg przedmiotem skargi
(art. 54 § 1 ww. ustawy) na adres: Izba Skarbowa w Poznaniu, Biuro Krajowej Informacji Podatkowe;j
w Lesznie, ul. Dekana 6, 64-100 Leszno.



